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Este manual fern como objefivo definir um
conjunfo de regras e recomendacoes que
garantem uma aplicagdo correta da marca
Vinhos do Algarve.

Estas regras devem ser rigorosamente seguidas
de modo a assegurar uma identidade visual
coerente e uniforme.

Obrigado.

Todas as versdes e aplicagbes da marca que ndo esfiverem
aqui contempladas devem ser submetidas & prévia aprovacdo
da agéncia responsavel pela criag@io da marca.



DIMENSOES DA IDENTIDADE*

--------------------------------------- Emissor -------------mmmmmmmo o

~

Personalidade

DinGmica, alegre e convidativa, jovem. Apesar da
forte ligagdo as rafzes e fradigbes algarvias, é
inovadora e confemporénea.

Fisica

A marca inclui um conjunio de fcones que remetem
para a localizacdo geogrdfica: o Algarve. O nome
da regido enconfra-se em destague.

—_—— e ———

O ,
0 Relacionamento VINHOS DO
o : , ; Cultura
O Dar a conhecer o Algarve nos diferentes
E aspelos que o caracterizam, afraves de uma L Moslrar a hisféria e as raizes algarvias, e
C:) imagem que representa o lifestyle da regido. de que forma estas influencicm a
D Moslrar que 0s vinhos sdo resultado de todos w | N ES producdo dos vinhos da regido.
>
n esles elemenios.
|
I »
! : Auto-imagem
! 1
| Reflexo | Esfou a descobrir verdadeiramente os Vinhos do
! Esfrangeiros e portugueses que reconhece o valor dos ! Algarve e a aprofundar conhecimento sobre a
\ vinhos do Algarve e desejam conhecé-los melhor, . diversidade que os caracteriza: de casfas, de
\ : vinhos, de produfores.
\ 1
T Recefor ---------------ommom T i
*Com base no prisma de idenfidade de Kapf
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A MARCA
Nome

O nome da marca € composio por:

Vinhos do Algarve

Nome em portugués, que evidencia o produto no \/ | N H O S D O

qual a marca se foca - vinhos - e a regidio onde sdo
produzidos - o Algarve.

Algarve Wines A LG A R v [
Em inglés o nome ganha desfague, uma vez gue a

marca prefende convidar fambém os furisfas a

conhecerem o0s vinhos da regido. A palavra “Algarve” “ |
€ comum ao nome em porfugués e em inglés. 5

A consfruc@o do nome fem como objelivo
ser disfintivo e identificar faciimente

O posicionamento da marca, quer para

O publico portugués quer para estrangeiro.
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A MARCA
Referéncias Visuais

O desenvolvimento da identidade grafica da
marca feve por base elemenios que
carafcterizam o Algarve, fransformados em
icones minimalistas mas reconhecidos de
forma imediara.
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A MARCA
Masterbrand logo

A marca é composta por dois elemenfos:

Conjunto de fcones [1]

Os Icones constituem a parte superior da idenfidade
e ddo forma & garrafa, apresentando caracterisficas
claros da regico (Algarve) e do produfo (vinho).

Nome [2]

A designacdo da marca enfra na parte inferior do
imagem, e € essencial para que seja
imendiafamente compreendida, fanfo em portugués
como em inglés.

A marca fem de ser sempre reproduzida a partir de arfes finais
originais de alia qualidade. Para as obter confacte a agéncia
responsavel pela criacdo da marca.
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A MARCA
Oulras versdes

Vers@o apenas com leftering [1]

Em casos que seja necessario ufilizar a marca em
dimensdes mais reduzidas, e para manter a leifura, €
possivel utilizar a vers@o que contempla apenas o
nome, fanfo em porftugués como em inglés.

Vers@o sé um idioma

Utilizada sobrefudo em materiais ou Greas de
dimensoes muito reduzidas como merchandising,
existe a versGo com um unico idioma, portugués [2]
ou inglés [3].

A marca tem de ser sempre reproduzida a partir de artes finais
originais de alia qualidade. Para as obter confacte a agéncia
responsavel pela criacdo da marca.
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A MARCA
Oulras versdes

Versdo institucional

Para fins de comunicacdo inferna da Comissdo
Vitivinicola do Algarve (CVA), foi adaptada a marca
principal numa versdo monocromdatica [1] e com a
designacdo da CVA.

Esta imagem pode fambém ser usada a cores [2],
em casos excecionais nos quais a CVA, enquanto

insfifuicGo, precise de comunicar com o cliente final.

A marca fem de ser sempre reproduzida a partir de arftes finais
originais de alfa qualidade. Para as obter confacte a agéncia
responsavel pela criacdo da marca.
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COMISSAO
VITIVINICOLA DO

ALGARVE

—
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COMISSAO
VITIVINICOLA DO

ALGARVE

[2]



PROPORGCOES

Constru¢cdo da logomarca

Com base na consirucdo do simbolo foi calculada
a medida [ X ] para deferminar foda a grelha de
consfrug@o da marca.
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PROPORGCOES

Zona de exclusdo %/2

. X/2

Para preservar a integridade e legibilidade do
marca foi definida uma Grea de profecdo em
rela¢do a oufros elementos graficos.

.'//ﬁ

hd

Esta Grea de proteccdo é definida com base na
medida X (calculoda com base na propor¢do e
consfrugdo da marca).

» | VINHOS DO

ALGARVE
WINES

X/2

X/2

10 Guidelines da identidade visual Vinhos do Algarve



PROPORGCOES

Dimensdes minimas :

35 mm V%
132 px
ALGARVE
. . WINES
Para garaniir a legibilidade da marca, foram
definidas dimensodes minimas para a sua [1]
reproducao.
A dimens@o minima na qual a marca pode ser A
reproduzida € definida pela altura do conjunto da 10 mm ALGAkVE
marca. 3BPX | WINES
2]
Masterbrand logo [1]
Print: 35 mm; Screen: 132 px
Versgo Leftering [2] " VINHOS DO ALGARVE
Print: 10 mm; Screen: 38 px 3 mm
120 ALGARVE WINES
Vers@o 1 idioma [3]
Print: 3 mm; Screen: 12 px (3]
Vers@o inslitucional [4]
Print: 33 mm; Screen: 125 px m
33 mm "
125 px hd
ALGARVE

[4]
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CORES

Cores principais e secunddrias

Cor principal
A cor principal e com mais predomindncia na
imagem da marca é o azul.

Cores secunddrias

Como cores secunddrias femos fodas as ourras
gue fazem parte da identidade: vermelho, amarelo,
verde, beje, prelo.
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CMYK: 98, 68, 0, 0
RGB: 38, 94, 172
#205EAC
Pantone: 300U

CMYK: 23, 85, 96, 16
RGB: 170, 66, 39
#AA4227

Panfone: 180U

CMYK: 0, 27, 100, 3
RGB: 245, 184, 16
#F5B810

Pantone: 109U

CMYK: 58, 22, 100, 3
RGB: 122, 156, 62
#7A9C3E

Panfone: 390U

CMYK: 6, 12, 22,0
RGB: 237, 220, 197
#EDDCCH
Pantone: 726U

CMYK: 0, 0, 0, 100
RGB: 35, 31, 32
#231F20

Pantone: Black U



CORES

Sobre fundos claros

A marca comporta-se da seguinte forma:

[1] Vers&o principal (a cores)
[2] Vers@io a 1 cor

A versao principal [1] deve ser a versdo a utilizar
sempre que possivel, sobrefudo em fundos brancos
ou em fons muito claros.

Aversdo a 1 cor [2] deve ser unicamente aplicada
quando existe limitagdes na impressdo, como a
pouca qualidade, resolucdo ou a impressdo ser
unicamente a 1 cor. A cor azul pode ser substituida
por qualquer cor da marca, com excecdo do
amarelo e beje, que ndo fém leitura sobre fundos
claros.

Em relacdo a fundos com cor, o principio basico é
manter a infegridade cromatica com o méximo de
confrasfe possivel,

E recomendado utilizar fundos com cores corporafivas da
marca.
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CORES

Sobre fundos escuros

A marca comporta-se da seguinte forma:

VINHOS DO

[1] Versdo principal sobre ret@ngulo branco ALGARVE
WINES

[2] Vers@o a 1 cor

A versdo principal [1] deve ser a versdo a utilizar
sempre que possivel, colocada sobre um reténgulo
branco.

Avers@o a 1 cor [2] deve ser unicamente aplicado
guando existe limitagodes na impressdo, cComo a
pouca gualidade, resolucdo ou a Impressao ser
unicamente a 1 cor. Neste caso deve ser utilizado o
branco ou as cores da marca mais claras - amarelo
e beje - que fém melhor leitura sobre fundos escuros.

Em relacdo a fundos com cor, o principio basico é
manter a infegridade cromatica com o maximo de
confrasfe possivel,

E recomendado utilizar fundos com cores corporafivas da
marca.

VINHOS DO
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CORES

Aplicagdo sobre fundos fotogrdficos

R0

VINHOS DO
)

A marca pode ser aplicada igualmente em fundos
fotograficos, em zonas que ndo interfiram com a sua
legibilidade. Escolher a versGo mais adequada de
modo a garantir a coeréncia e legibilidade.

Sempre que possivel, usar a versdo principal, quer
seja numa zona clara da imagem ou sobre um
retdngulo branco.

AL

VINHOS DO

ALGARVE ALGARVE
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TIPOGRAFIA
Fontes corporativas

Para que todo o material de comunicagdo Vinhos
do Algarve seja coerente, recomenda-se 0 Uso
das sequinfes fonfes:

Lane Narrow

A fonte Lane Narrow esfd incluida na idenfidade, nas
palavras “VINHO DO", e € a fonte principal. Deve ser
ufilizada em corpo de fexto, e fambém pode ser aplicada
em fitulos com fodas as lefras em caixa alfa.

Pistachio

A fonte Pisfachio pode ser ufilizada em fitulos com mais
desfague, bem como em peguenos aponfamentos
quando prefendemos fransmifir visualmente a ideia de lefra
manuscrifa ou expressao criafiva.

Helvelica

Para documentos infernos ou em materiais online deve ser
ufilizada a fonte Helvelica (fonfe de sistema).

Para a aplicacdo de templates como Microsoft Word ou PowerPoint
sugerimos que grave o documento como PDF* ou PPS ou PPSX (no
caso de utilizar Powerpoint) para envio exterior para manter a infegridade
da fonte. Aviso: Gravar sempre uma versdo no formato original, antes de
preparar o documento para envio final (e-mail por exemplo).

*PDF - formato recomendado

16 Guidelines da identidade visual Vinhos do Algarve

LANE
NARROW

PISTACHIO

Helvetica
Light
Regular
Bold

AaBbCcDdEeFf
GgHNIIJJKKLIMm
1234567890
1@ € %l

AABBGCDDEEFF
GGHHIWJIKKLLMM
1234567890
170€ 1.&

AaBbCcDdEeFf
GgHhlidJjKkLIMm
1234567890

1?7 @€%&



INCORRECOES

Proteg&o da marca

A alterac@o da marca prejudica a
coeréncia e percepcdo da idenfidade,
compromelendo 0s seus objeclivos.

A marca deve ser sempre aplicada de
forma consciente, respeifando a sua
infegridade. As figuras que se seguem sAo
exemplos dos erros mais frequentes.

Estes critérios aplicam-se a fodas as
formas e variantes da marca.

A marca fem de ser sempre reproduzida a partir de arfes finais
originais de alia qualidade. Para as obter confacte a agéncia
responsavel pela criacdo da marca.
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Deformagdo horizontal,
vertical ou perspelivada
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VINH

Alferacdo da localizagdo ou
disposi¢o ou proporcao entre
elemenfos que ndo esfejam
previstfos no manual
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Utilizagdo da fipografia
indevida e de cores
incorrefas

o
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Obrigado.

Todos os direifos reservados
oVinhos do Algarve 2020

www.vinhosdoalgarve.pt

by nutsbranding.com



